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Les séances

01. Présentation & 

bases

Présentation de la stratégie 

rédactionnelle et 

informationnelle

Connaitre les bases de 

l’écriture journalistique.

02. Supports de 

communication & 

ligne éditoriale

Les supports internes et 

externes à l’entreprise 

A quoi sert une ligne 

éditoriale 

03. La charte 

éditoriale
Définition, territoire d’expression, 

éléments de langage

Les différents supports

Charte iconographique

04. Le planning 

éditorial
Définition & avantages

Comment crée un planning

Les contenus

Les outils

05. La rédaction sur 

le web

Les spécificités

Les supports, le SEO, le 

Snacking



Les séances

06. Les relations 

presse

L’intégrer dans sa stratégie

Le storytelling



Les dates des séances

ECORIS / Annecy

▪ 1 / Mercredi 13 mars à 13h30

▪ 2 / Jeudi 14 mars à 8h30

▪ 3 / Mercredi 27 mars à 8h30

▪ 4 / Vendredi 29 mars à 13h30

▪ 5 / Mercredi 17 avril à 13h30

▪ 6 / Vendredi 3 mai à 13h30

ECORIS / Annemasse

▪ 1 / Lundi 18 mars à 8h30

▪ 2 / Mercredi 20 mars à 8h30

▪ 3 / Lundi 8 avril à 8h30

▪ 4 / Mercredi 10 avril à 8h30

▪ 5 / Lundi 22 avril à 8h30

▪ 6 / Mardi 14 mai à 8h30

5



LE CCF 1

LE FESTIVAL

- A rendre : L’article / l’affiche / le logo / La ligne 

éditoriale

- Notation :Le rendu / La cohérence / La stratégie / 

La créativité / L’originalité / Le rédactionnel 

paragraphes, 
Paragraphes, 
Exergues. 
(Utiliser les 6W)

Entre 600 et 1000 
mots



• 1/ Présentation du festival et ses spécificités.

• 2/ L’ADN et l’histoire de la création de ce festival / Pourquoi ? 

• 3/ La cible du festival au sens large.

• 4/ Les cible secondaires de la communication à toucher.

• 5/ Les sujets à traiter, les catégoriser et les hiérarchiser. 

• 6/ Le ton du message.

• 7/ Les mots clés

• 8/ Le format des messages, les lieux de diffusion et les fréquences de 
diffusion. 

• 9/ Les besoins techniques et humains

LE FESTIVAL : La ligne éditoriale



LE CCF 2

Lors de la séance 6 

un devoir écrit sur 

l’ensemble des 5 

premiers modules



Supports de cours

www.acofo.net/ecoris



«
Le dicton du jour



Séance 5

La rédaction sur le web

Les spécificités

Les supports, le SEO, le Snacking

Mercredi 17 avril

Lundi 22 avril



Si c’est gratuit c’est vous le produit

Collecte d’informations sur les 

utilisateurs pour proposer à des 

annonceurs un ciblage précis pour leurs 

contenus. 



Les cookies

Un cookie est un petit fichier stocké par un serveur 

dans le terminal (ordinateur, téléphone, etc.) d'un 

utilisateur et associé à un domaine web (c'est à 

dire dans la majorité des cas à l'ensemble des 

pages d'un même site web). 

Ce fichier est automatiquement renvoyé lors de 

contacts ultérieurs avec le même domaine.



Le RGPD

Qu’est-ce que le RGPD ?

Le sigle RGPD signifie « Règlement Général sur la 

Protection des Données » (en anglais « General Data 

Protection Regulation » ou GDPR). Le RGPD encadre le 

traitement des données personnelles sur le territoire de 

l’Union européenne.  

https://www.cnil.fr/fr/rgpd-de-quoi-parle-t-on

https://www.cnil.fr/fr/reglement-europeen-protection-donnees
https://www.cnil.fr/fr/reglement-europeen-protection-donnees




L’interactivité : Les + 
Connaissance du prospect  / du lecteur (Like, commentaires et partages)

Propositions ciblées avec des réponses aux attentes de vote cible

Accélération de la prise de contact

Echange dans la durée

Diffusion du contenu avec un effet multiplicateur

Analyse du résultat pour affiner le contenu & les formats de 

diffusion



L’interactivité
La base du modèle économique du web

- Cela veut dire que votre contenu est attractif.

- Cela veut dire que votre présence et votre expertise est validée par les 
autres.

- Cela veut dire que les visiteurs passent du temps sur vos comptes.

- Cela veut dire que les visiteurs laissent une trace précieuse de leurs 
préférences et leurs gouts. 

- Cela veut dire que vous allez susciter de nouveaux abonnements



Inbound Marketing

Le lead scoring est une technique de notation des prospects afin de détecter 

ceux les plus avancés dans leur cycle d'achat.



Une stratégie possible

1/Un post sur un réseau social (Environnement extérieur)

2/Un article dans le blog du site internet (Entreprise)

3/Un formulaire de prise de contact (Base de données)

4/Prise de RDV et proposition de devis

5/Expédition d’une newsletter

6/Membre d’un espace VIP sur le site internet (Les 

ambassadeurs)



Les algorithmes

Un algorithme est la description d'une suite d'étapes 

permettant d'obtenir un résultat à partir d'éléments 

fournis en entrée. 

Par exemple, une recette de cuisine est un 

algorithme permettant d'obtenir un plat à partir de 

ses ingrédients!



Les algorithmes

Backlink



Les algorithmes



Les algorithmes de votre fil d’actualité

Les auteurs et les pages/entreprises/groupes que vous suivez

Les # de vos abonnements

Les sujets sur lesquels vous interagissez

Les contenus sur lesquels vous vous arrêtez 

Vos historiques de navigations avec le ciblage marketing



Les algorithmes pour classer vos publications

Pertinence du contenu

Qui a fait la publication

Le « happy hour » pour mesurer la pertinence de la publication

Le temps que vous passer sur un contenu

Les réactions que suscitent cette publication et la qualité de ces 

réactions

Le format de la publication



Le référencement SEO
Search engine optimization

• Le référencement gratuit à opposer au référencement payant le SEA 

• Nous faisons tous du SEO à partir du moment où nous sommes 

actifs

• Pour bien faire du SEO il faut connaitre le fonctionnement des outils 

et des algorithmes

• La première étape d’un SEO est la constitution d’une stratégie sur 

le web



Les mots clés
Des mots qui vous caractérisent et qui vous identifient

- Essentiels pour le référencement d’un site internet 

- A utiliser régulièrement dans vos publications

- A définir au moment de la construction de votre stratégie web

- Les 3 groupes de mots clés : votre activité, votre spécificité, votre 
zone géographique d’action

- Cela peut être un groupe de mots



L’URL d’une page
Adresse unique pour chaque contenu du web

- WWW.URL.Terminaison

- L’URL est bien utile pour certains partages de contenus qui ne se 

font pas automatiquement. 

- L’URL permet de créer des lien hypertexte directement cliquable 

pour accéder à un contenu spécifique 

http://www.url.terminaison/


«
• Va directement dans une boite e-mail (Environnement personnel)

• Soumis à la règle RGPD le destinataire doit accepter de recevoir la newsletter

• Gestion d’une base de données avec un CRM /La relation client (Customer Relationship 

Management) est une stratégie de gestion des relations et interactions d'une entreprise avec ses clients ou 

clients potentiels.

• Interactivité de la newsletter pour renvoyer vers vos outils propres

Newsletter



«
L’organisation du contenu présent sur le site internet. 

Dans le blog les interactions avec les autres contenus.

Site internet : le maillage interne 



«



« Les fiches produits

Le visuel

Le titre

La description

Le Prix

Les informations complémentaires 

L’appel à l’action CTA  (Ajouter au panier, ajouter au favoris, partager,,,,)

Les articles complémentaires 

Les avis des clients

Ces éléments entrent dans la stratégie SEO



«



«



«



« Réseaux sociaux

Ce sont des pays des états :

- Votre identité

- Les règles du réseau social

- La police du réseau social

- La monnaie du réseau social



« Les composants d’un réseau social

• Profil personnel / Identification de l’utilisateur

• Fil d’actualité /afficher aux utilisateurs des actualités « pertinentes et 
instructives » selon facebook

• Comptes entreprises, pages, chaines ou comptes 
business

• Carnet d’adresse et message en privé

• Interface pour faire une publicité payante 

• Outils pour interagir

• Outils d’éditions (Creator Studio, YouTube Creator…)

• Le paramétrage du compte 



«
• La longueur idéale d’un article de blog : 800 mots et 7 minutes de lecture

• La longueur idéale d’un titre d’article : 6 mots et 55 caractères (Pour une visibilité 

optimale sur Google)

• Apporter une information (Divertir / émouvoir /éduquer /promouvoir)

• Du + important au – important

• Plusieurs niveaux de lecture

• Un article =1 référencement propre (URL, Mots clés, Description, Visuel, 

Classement,…)

Le blog / Les articles







18/04/2024Titre de la présentation40



Le Snacking content 

Le snacking content se traduit comme étant du contenu 

rapide à consommer. En l’occurrence il ne s’agit pas de 

contenu rédactionnel uniquement, mais également de 

contenu visuel ou audio si ceux-ci demeurent relativement 

courts. C’est pourquoi dans le cadre d’un article à rédiger, 

celui-ci ne devrait pas dépasser un certain nombre de mots ; 

entre 300 et 500 maximum pour permettre une lecture 

rapide.



Le Snacking content 

Bon pour l’expérience utilisateur (Consommation rapide)

Mauvais pour le référencement qui va privilégier les articles 

longs

La solution écrire un article long sur son site

Segmenter cet article long sur les réseaux sociaux avec un link 

vers l’article long. 



L’IA

L'intelligence artificielle (IA) est une technologie qui permet 
aux machines de simuler des processus cognitifs humains, 
comme la perception, la compréhension, l'apprentissage, le 
raisonnement et la prise de décision.



«
Ce modèle est entraîné sur de vastes quantités de texte provenant d'Internet et d'autres 
sources, lui permettant de comprendre et de générer du texte dans un large éventail de 
styles et de sujets.
Lorsque vous envoyez un message à ChatGPT, il analyse le texte et utilise son modèle pour 
générer une réponse appropriée. Cette réponse est basée sur plusieurs facteurs, notamment 
le contexte du message, les informations contenues dans la question et la structure de la 
langue.
En résumé, ChatGPT fonctionne en analysant le texte entrant, en le comprenant grâce à son 
modèle pré-entraîné, et en générant ensuite une réponse en fonction de cette 
compréhension et du contexte.

ChatGPT fonctionne en utilisant un modèle de langage pré-entraîné 
appelé GPT (Transformateur Génératif Pré-entraîné).



«
•Prompt informatif : « Explique-moi ce qu’est la photosynthèse. »
•Prompt créatif : « Écris un court poème sur l’automne. »
•Prompt de Résolution de Problèmes : « Comment puis-je augmenter l’espace de 
stockage sur mon téléphone ? »
•Prompt Ludique : « Imagine une conversation entre un astronaute et un poisson 
parlant. »
•Prompt Éducatif : « Montre-moi comment résoudre une équation du second 
degré. »

Les prompts pour l’IA



«
•/imagine « Donald Trump en train de jouer de la trompette » –ar 16:9″

Les prompts pour l’IA



«
• Un titre accrocheur pour le web

• Longueur 1500 à 2000 signes espaces compris / 800 mots

• Utiliser les mots clés  (Liste des mots clés – 10 mots max)

• Du + important au – important

• Un visuel 

• Un chapeau 150 à 200 signes (Utiliser les QQCOQP)

• Une meta description 160 signes ( Donner de l’émotion )

• 2 liens : vers l’édito de Jean-Francis Pécresse / Ces freins à lever pour dynamiser 

l’attractivité de l’Hexagone

Travail à faire 1 Article les Echos 

5000 signes
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