
Les compétences
Les savoirs

Le savoir est la connaissance

tandis que la compétence est

la capacité à utiliser cette

connaissance de manière

pratique et efficace.



«
Une stratégie est un plan d’actions 

qui permet de coordonner des ressources et des moyens dans le 

temps afin d’atteindre un objectif ou de s’en rapprocher les plus 

possible. 

Des points de passage  dans votre plan permettent de valider le bon 

déroulement de la stratégie et au besoin de la modifier. 

Qu’est-ce qu’une stratégie de 
communication ?



«
Les dimensions :

- Une dimension de temps

- Une dimension de ressource & de moyens (Matériel et humain)

- Une dimension de validation & de contrôle

- Une dimension de lieu d’action (Où publier, où agir)

- Une dimension d’analyse (Les KPI’s et les ajustements)

Qu’est-ce qu’une stratégie de 
communication ?



Les 7 étapes de la 
stratégie

•Définir les objectifs de sa stratégie de communication.

•Identifier et comprendre sa cible.

•Trouver son positionnement.

•Définir son style de communication.

•Établir son budget.

•Choisir ses moyens de communication.

•Formuler le message à communiquer.

Source : https://blog.hubspot.fr



«Les 4 types de communication :

Style de communication passif (Hésitation)

Style de communication agressif (Brutalité)

Style de communication passif-agressif (Fourberie)

Style de communication assertif. (Direct, clarté et respect)



La fabrique de 
l’information

La source

Un évènement ou un fait

Les 3 critères de l’information

Elle doit avoir un intérêt pour le public ou la cible

Elle doit être factuelle

Elle doit être vérifiée et vérifiable

Ajout du journaliste

Organiser l’ordre des informations

Une perspective

Une mise en place dans un contexte précis

Un avis, une analyse plus au moins experte et 
plus ou moins objective



Les différentes catégories de sources 
d’informations

LA PRIMAIRE : A la source la plus proche de l’information (en direct, à partir de données originales,…)

LA SECONDAIRE : Reformulation et réinterprétation des idées

LA TETIAIRE : Ajout à l’information primaire  d’une analyse poussée, d’une critique ou d’un jugement

C'est quoi une dépêche AFP ?

Une dépêche d'agence de presse est un court texte émis par 

une agence de presse à destination de ses clients (journaux, 

télévisions, radios, sites web, opérateur de marché, … ). C'est 

l'une des sources d'information d'un journaliste pour rédiger 

un article.



« Les règles journalistiques

- Le choix de l’angle

Le choix de l'angle pour un journaliste désigne la perspective ou 
l’approche sous laquelle un sujet est traité dans un article, un 
reportage ou une enquête. Il s'agit de la ligne directrice qui permet 
de structurer l'information et de lui donner un sens particulier en 
fonction du public cible, du contexte et de l’objectif éditorial.



«
Who / What / Where / When / Why / How

en français c’est le QQCOQP (Quoi, qui, 

comment, où, quand, pourquoi) 

Les règles journalistiques
Les 6 W



« Le festival 

a) La présentation du festival

• Son nom, le thème

• Son histoire (date de création, évolution, notoriété).

• Son identité (musical, culturel, gastronomique, etc.).

• Son public cible (jeunes, familles, amateurs de jazz, etc.).

b) La programmation

• Artistes ou intervenants présents.

• Temps forts : concerts, spectacles, expositions, conférences.

• Activités annexes : ateliers, food courts, rencontres.

c) L’ambiance et l’affluence

• Nombre de festivaliers attendus ou présents.

• Témoignages de spectateurs et d’organisateurs.

• Description de l’atmosphère : couleurs, sons, énergie du public

d) Les éléments visuels / Logo et couleurs.



LE CCF 1

LE FESTIVAL

- A rendre : L’article / l’affiche / le logo / La ligne 

éditoriale / un tract (flyer) 

- Notation :Le rendu / La cohérence / La stratégie / 

La créativité / L’originalité / Le rédactionnel 

Créer un nom et une identité 
visuelle
Logo + Couleurs

Faire un article : Titre, Chapeau, 
Titres de paragraphes, 
Paragraphes, Exergues. 
(Utiliser les 6W)

Entre 600 et 1000 mots

A rendre avant le 22/04/2025 



«



« 1. Titre (5 à 12 mots)

2. Chapeau (30 à 50 mots)

3. Introduction (50 à 100 mots)

4. Corps de l’article (300 à 600 mots selon la profondeur du sujet)

5. Conclusion (50 à 100 mots)

.

Longueur totale idéale : 500 à 800 mots

Brève (presse quotidienne) :  200-400 mots

Article standard (magazine, site d’actualité) :  500-800 mots
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